UNIWERSYTET
WSB MERITO
GDANSK

Uniwersytet WSB Merito w Gdansku
Wydziat Biznesu

Program studiow
Dla kierunku
Turystyka i rekreacja

Drugiego Stopnia

Studia: niestacjonarne

Profil: praktyczny



OGOLNA CHARAKTERYSTYKA KIERUNKU STUDIOW

Nazwa kierunku studiow

Turystyka i rekreacja

Poziom studiow

drugiego stopnia

Profil studiow

praktyczny

Forma studiow

niestacjonarne

Czas trwania studiow (w semestrach)

4 semestry

taczna liczba punktéw ECTS dla danej formy

studiow

103 ECTS

taczna liczba godzin okreslona w programie

Studia stacjonarne
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Wymiar praktyk zawodowych 480 h

Jezyk prowadzenia studiow polski

Cykl ksztatcenia rozpoczynajacy sie w roku 2026/2027

Il. EFEKTY UCZENIA SIE

Symbol efektu Opis efektow uczenia sie Kod uniwersalnej
charakterystyki
Wiedza
absolwent zna i rozumie
w pogtebionym zakresie metody i narzedzia pozyskiwania i
T2_Wo01 opracowywania danych, dotyczacych sektora ustug turystycznych P7S_WG
i rekreacyjnych
w pogtebionym stopniu relacje zachodzace pomiedzy turystka a
réznymi dziedzinami nauk, zna terminologie stosowang w
T2_W02 e . N . . P7S_WG
dziedzinie turystyki i rekreacji oraz jej zastosowanie w
dyscyplinach pokrewnych
w pogtebionym zakresie kwestie dotyczgce prawnych,
T2_WO03 organizacyjnych, zarzadczych i etycznych uwarunkowan P7S_WG P7S_WK
wykonywania dziatalnosci zawodowej w obiektach turystycznych
w pogtebionym zakresie rynek ustug turystycznych i
rekreacyjnych na réznych poziomach zarzadzania, potrafi w P7S WG
T2_W04 . . , . S . -
- oparciu o niego dokonaé analizy konkurencyjnosci i przygotowac P7S_WK
produkt turystyczny
w pogtebiony stopniu zasady planowania turystyki aktywnej w
. . . P7S_WG
T2_WO05 plenerze, wie jak wykorzysta¢ lokalne walory przyrodnicze dla P7S_WK
uatrakcyjnienia oferty turystycznej -




T2 W06 w pogtebiony stopniu temat zrbwnowazonego rozwoju w P7S_WG
- sektorze turystycznym P7S_WK
w pogtebionym zakresie problematyke finansowania
podejmowanych przedsiewziec turystycznych i rekreacyjnych z P7S_WG
T2_W07 o, . . .
- wykorzystaniem zrédet prywatnych i publicznych, zgodnie z P7S_WK
normami prawnymi.
w pogtebionym stopniu problematyke proceséw globalizacji i P7S WG
T2_WO08 integracji gospodarczej i ich wptyw na trendy w rozwoju ustug P7S_WK
turystyczno - rekreacyjnych =
T2 W09 w pogtebionym stopniu zasady wykorzystania réznych technik P7S_WG
= informacyjno-komunikacyjnych w obstudze ruchu turystycznego P75_WK
Umiejetnosci
absolwent potrafi
rozwing¢ umiejetnosci badawcze pozwalajace na formutowanie
problemoéw badawczych przy wykorzystaniu odpowiednich metod
i technik w celu opracowania, interpretowania wynikéw, P7S UW
T2_Uo1 . . L . . . -
- wyciggania wnioskow oraz wskazania dalszego kierunku badan
oraz aplikacji wynikéw w praktyce w dziedzinie turystyki i
rekreacji
wykorzystac posiadang wiedze z zakresu nauk spotecznych w
T2_U02 celu stworzenia markowego produktu turystycznego i P7S_UW
rekreacyjnego
przeprowadzi¢ pogtebiong analize poszczegdlnych funkcji
T2_UO03 zarzgdzania w kontekscie branzy turystycznej i rekreacyjnej oraz P7S_UW
dokonac analizy ryzyka w dziatalnosci turystycznej i rekreacyjne;j
identyfikowac oraz interpretowac dziatalnos$¢ gospodarcza, ktorej
istota polega na posrednictwie w wymianie débr i ustug pomiedzy P7S UW
T2_U04 . . - -
- konsumentami. W szczegdlnosci ustug noclegowych,
gastronomicznych, transportowych i przewodnickich
zarzadzac jakoscig w przedsiebiorstwach turystycznych oraz P75_UWP75_U0
T2_UO05 . , L . Ny . P7S_UK
diagnozowac czynniki wptywajace na jakos¢ procesu zarzadzania -
planowaé, przeprowadzac i realizowac formy animacji czasu
T2_U06 wolnego dla dzieci/ mtodziezy, oséb dorostych, osdb starszych, P75_UW PS7_UK
turystow zagranicznych P75_UO P75_UU
przygotowac oraz wykorzysta¢ w praktyce zaawansowane
T2_U07 narzedzia marketingowe na potrzeby prowadzonej dziatalnosci P7S_UW P7S_UO
turystycznej i rekreacyjnej P7s_UU
analizowa¢, wykorzystujgc zaawansowane metody i narzedzia,
informacje rynkowe oraz przewidywac koniunkture na ustugi P7S_UW
T2_U08 . . . . : P7S_UU
turystyczne i rekreacyjne okreslonego rodzaju, w perspektywie —
krotko i dtugoczasowej
potrafi zastosowac zaawansowang analize (finansowg,
T2_U09 organizacyjng, strategiczng) dla przedsiebiorstwa turystycznego i P7S_UW P7S_UU
rekreacyjnego
analizowac zjawiska gospodarcze zachodzace w regionie
T2 U10 poszukujac rozwigzan pozytywnych w kontekscie racjonalnej P7S_UW P7S_UU
- kombinacji rozwoju ekonomicznego, spotecznego i
srodowiskowego.
T2_U11 postugiwac sie co najmniej jednym jezykiem obcym (w tym :;:—35

jednym minimum na poziomie B2+)




korzystac z technik informacyjno - komunikacyjnych w celu
T2_U12 pozyskiwania danych dotyczacych ruchu turystycznego i P7S_UW P75_UU
zachowan rekreacyjnych
Kompetencje spoteczne
absolwent jest gotéw do
uczestniczenia w przygotowaniu projektéw spotecznych z zakresu
T2_Ko1 turystyki i rekreacji przewidujac wielokierunkowe skutki swojej P7S_KK
dziatalnosci
propagowania turystyki i rekreacji oraz docenienia jej znaczenia
. . . P7S_KO
T2_K02 dla rozwoju spoteczno-gospodarczego, uczestniczenia w grupach -
. S . P7S_KR
(zespotach) i organizacjach realizujgcych cele spoteczne -
rozstrzygania dylematow zwigzanych z wykonywaniem zawodu
T2 K03 turystycznego i rekreacyjnego oraz petnienia roli konsumenta P7S_KK
- turystycznego i rekreacyjnego, zajmujgc stanowisko w aktualnych P7S_KR
debatach na kontrowersyjne tematy
podejmowania i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w
turystyce i rekreacji oraz zajmowania samodzielnych i P7S_KO
T2_K04 . . . . .
- kierowniczych stanowisk w sektorze panstwowym, prywatnym i P7S_KR
spotecznym

M.  ZAJECIA LUB GRUPY ZAJEC NIEZALEZNIE OD FORMY PROWADZENIA WRAZ
Z PRZYPISANIEM DO NICH EFEKTOW UCZENIA SIE | TRESCI
PROGRAMOWYCH ZAPEWNIAJACYCH UZYSKANIE EFEKTOW

ODNIESIENIE DO
2 KIERUNKOWYCH TRESCI PROGRAMOWE
ZAJECIA LUB GRUPY ZAJEC EFEKTOW UCZENIA
SIE
MODtUY ZAJEC (przedmioty kierunkowe)
T2_Wo01
T2_UO05 Podstawy prawne i regulacje BHP w turystyce i rekreacji
T2_KO1 Zagrozenia i ryzyka zawodowe w sektorze turystyki i rekreacji
Pierwsza pomoc przedmedyczna w turystyce
Bezpieczenstwo w organizacji imprez masowych i wydarzen
BHP
turystycznych
Ergonomia pracy w turystyce i rekreacji
Zarzadzanie kryzysowe i ewakuacja w turystyce
Bezpieczenstwo w aktywnosciach outdoorowych
Ochrona zdrowia i profilaktyka choréb zawodowych w turystyce
T2_WO01 Kompetencje przywddcy i menadzera. Rozwdj pracownikow.
IT2_WO05 Style przywodztwa.
i . . T2_W04
Przywoédztwo i motywaclfl w T2 U0S
turystyce oraz rekreacji T2_U02
T2_KO01
T2_KO03
Zarzadzanie destynacja T2_WO02 Des.tynacja turystyczna: cm.)jecie, rodzaje, specyf.iké funlf.cjonowania
T2_WO04 Polityka turystyczna na réznych szczeblach administracji
turystyczna T2_WO06 Organizacja turystyki w Polsce: NTO, NTA




Metodologia badann naukowych

T2_WO08 Miedzynarodowe organizacje turystyczne

T2_U02 DMO - pojecie, gtéwne zadania

T2_U03 Polska Organizacja Turystyczna - definicja, zadania

T2_U08 Regionalne Organizacje Turystyczne - definicja, zadania

T2_U10 Lokalne Organizacje Turystyczne - definicja, zadania

IT2_K02

T2_WO01 Metody stosowane w badaniach naukowych

T2_U01 Procedury przygotowywania pracy naukowej: przeglad literatury,
T2_KO01 formutowanie problemu naukowego, formutowanie pytan badawczych,

hipotez badawczych, celéw badan, dobér metod naukowych stuzgcych
weryfikacji hipotezy badawczej, formutowanie wnioskow

Zawartosc poszczegdlnych czesci pracy: wstepu, rozwiniecia,
zakonczenia, spisu literatury

Definiowanie problemu badawczego, celéw badawczych, praca z
literaturg, zbieranie danych empirycznych, wymogi edycyjno-redakcyjne
pracy naukowe;j

T2_WO02 Uksztattowanie umiejetnosci z zakresu stosowania narzedzi i metod
T2_WO09 zarzgdzania jakoscig oraz dokumentowania systemdw zarzadzania
T2_U04 ljakoscig w turystyce. Nabycie podstawowej wiedzy z zakresu
Zarzadzanie jakoscia w T2_U11 obligatoryjnych i dobrowolnych s.ystemc')w zap.ewn.ie.nia ja,kc.)s'ci
] . T2_KO4 stosowanych w turystyce. Nabycie praktycznej umiejetnosci
turystyce i rekreacji sporzgdzania dokumentacji systemdw zarzadzania jakoscia.
Uksztattowanie umiejetnosci z zakresu stosowania narzadzi i metod
zarzgdzania jakoscig oraz dokumentowania systemdw zarzadzania
jakoscia.
T2_WO02 Podstawowe pojecia, definicje i dziatalnos¢ zwigzana z ekologia. Funkcje
T2_WO05 Srodowiska naturalnego. Przyczyny stanu srodowiska naturalnego.
T2_WO03 Ekonomiczne i pozaekonomiczne konsekwencje zanieczyszczenia
T2_WO01 Srodowiska
T2_U03 Ekologiczne znaki towarowe
T2_KO3 Ekologia w hotelarstwie-najwazniejsze certyfikaty europejskie i Swiatowe
Ekologia w turystyce dla branzy hotelarskiej
Rownowaga naturalna na przyktadzie interakcji miedzygatunkowych.
Komensalizm, mutualizm, protokooperacja — przyktady, podobieristwa i
roznice. Konkurencja. Pojecie niszy ekologicznej. Prawo minimum
Liebiga. Zakres tolerancji Shelforda.
Problematyka Zero Waste w odniesieniu do hotelarstwa i gastronomii —
ujecie praktyczne
T2_WO04 Istota Zarzgdzania strategicznego
T2_WO01 Schematy zarzgdzania strategicznego
. . T2_WO08 Skwantyfikowana analiza SWOT i formutowanie strategii na jej
Zarzadzanie strategiczne w .
T2_U04 podstawie
turystyce T2_U03 Standaryzacja, nadzér i kontrola dziatalnosci hotelarskiej i
T2_K02 gastronomiczne;j
T2_KO3 Formutowanie strategii w obszarze modelu biznesowego
T2_WO03 Miedzynarodowe impulsy cywilizacyjnego rozwoju regiondw. Polityka
T2_WO04 zrownowazonego rozwoju w UE i w Polsce.
T2_WO06 Uwarunkowania makro- , mezo- i mikroekonomiczne wielofunkcyjnego
, . . T2_WO05 rozwoju gospodarki regionalnej.
Zrownowazony rozwoj w . . . . - L .
T2_U01 Rodzaje, struktura i dynamika rozwoju przedsiebiorczosci zwigzanej ze
turystyce T2_U03 sferg agrobiznesu i jej wptyw na zmiane sytuacji gospodarczej obszarow
T2_U09 wiejskich. Rola przedsiebiorczosci mieszkancéw w stymulowaniu
T2_KO1 zrébwnowazonego rozwoju gmin o zréznicowanym charakterze. Skala i

T2_KO03




T2_KO4 rodzaje przedsiebiorczosci kobiet wiejskich i ich wktad w rozwéj wsi
polskiej.
Konsumpcja zrownowazona. Ekologiczne typologie konsumentéw.
Znakowanie produktéw pozytywnych / negatywnych ekologicznie.
Dziedzictwo kulturowe a rozwdj zrbwnowazony. Turystyka
zrownowazona i agroturystyka jako element rozwoju regionalnego
Turystyka i jej rodzaje. Pojecia: turystyki zrGwnowazonej, ekoturystyki,
turystyki kwalifikowanej.
T2_WO02 Czas wolny — wprowadzenie do nauk o kulturze fizycznej i teorii czasu
T2_WO05 wolnego;
T2_WO06 ITeoria i praktyka animacji czasu wolnego — istota animacji jako metody
T2_UO05 upowszechniania rekreacji;
T2_U06 Animacja czasu wolnego w hotelarstwie — ustugi rekreacyjne w hotelach
Animacja czasu wolnego T2_KO01 AnimaFja czasu wolnego wybranych grup spotecznych, w tym dzieci i
T2_KO02 senioréw;
IT2_KO03 Nowe formy animacji czasu wolnego w turystyce, w tym gry i zabawy
terenowe;
Sylwetka animatora czasu wolnego — zasady komunikacji;
Zasady pracy i procesu animacji czasu wolnego w turystyce i rekreacji —
przepisy prawne i przygotowanie konspektu;
T2_WO02 Celem zajec jest utrwalenie, rozwijanie oraz doskonalenie umiejetnosci
T2_U11 iezykowych czytania, méwienia, stuchania oraz pisania z potozeniem
T2_KO3 nacisku na jezyk zawodowy branzy turystycznej. Studenci w trakcie zaje¢
. utrwalajg oraz rozszerzajg swoje dotychczasowe wiadomosci z zakresu
Jezyk obcy branzowy - . . : ;
gramatyki i leksyki, oraz poznajg i utrwalajg elementy jezyka
specjalistycznego z zakresu turystyki. Celem zajec jest przygotowanie
studenta do wykorzystania nabytych sprawnosci jezykowych w
praktyczny sposéb w realnych sytuacjach zawodowych.
T2_WO01 Definicja, rodzaje, cele, funkcje marki w turystyce
T2_WO09 Definicja, rodzaje, cele, funkcje brandingu w turystyce
T2_U02 Poziomy dzialan w ramach brandingu: poziom kreatywny, poziom
T2_U03 kierowniczy, poziom komunikacji
T2_U07 DMO jako organizacja odpowiedzialne za kreowanie marki w
T2_KO01 destynacjach turystycznych
Marka i branding w turystyce [T2_K02 Narodowa Organizacja Turystyczna (NTO): definicja, cechy, zadania
Narodowa Administracja Turystyczne (NTA): definicja, cechy, zadania
Elementy marki turystycznej
Zarzadzanie marka w turystyce na réznych szczeblach administracji
Convention Bureau - pojecie, cele, zadania - przyktady funkcjonowania w
roznych krajach
T2_WO01 \Wprowadzenie do tematyki nowych mediéw i aplikacji mobilnych -
T2_WO03 Analiza narzedzi stosowanych w branzy turystycznej przez klientow.
Nowe media w turystyce T2_WO07 Analiz? narzedzi stosowanych przez przedsiebiorstwa do popularyzacji
T2_U08 atrakcji
T2_U07 Analiza wybranych kampanii promocyjnych - wskazanie dobrych i ztych
T2_KO1 dziatan reklamowych w mediach spotecznosciowych.
T2_WO01
T2_WO09 Etapy przygotowywania pracy dyplomowej.
T2_U01 Procedury przygotowywania pracy dyplomowej: przeglad literatury,
T2_U09 definiowanie problemu naukowego, formutowanie celéw badan, pytan
Seminarium magisterskie [T2_U10 badawczych, hipotez naukowych, dobdér metod naukowych stuzacych
T2_KO01 weryfikacji hipotez naukowych, formutowanie wnioskow
T2_K04 Zawartosc poszczegdlnych czesci pracy dyplomowej: wstepu,

rozwiniecia, zakonczenia.

\Wymogi edycyjno-redakcyjne pracy dyplomowej.




T2_WO02 ITeoretyczne zagadnienia regionu i regionalizacji turystycznej (istota i
T2_WO05 zakres pojecia region, typy regiondw, metody i kryteria delimitacji
T2_WO08 regiondw turystycznych).
T2_WO01 Struktura regionalna i subregionalna swiatowego ruchu turystycznego z
T2_WO09 uwzglednieniem podstawowych miernikéw poziomu rozwoju
Regiony turystyczne Europy [T2_WO03 turystycznego. Regiony turystyczne. Wspdtczesne kierunki, tendencje i
T2_WO06 perspektywy zmian kotylko symbolnencentracji ruchu turystycznego w
T2_U06 Europie.
T2_U10 \Wiodace i potencjalne regiony turystyczne w Europie.
T2_U02 Analiza atrakcyjnosci turystycznej wybranych destynacji europejskich.
T2_K02
T2_WO01 "Analiza finansowa — podstawowe pojecia i definicje:
T2_WO08 "Analiza wstepna pionowa i pozioma sprawozdan finansowych
T2_U06 przedsiebiorstw:
. T2_U05
Analiza finansowa w turystyce T2_K01
IT2_KO03
T2_K04
T2_WO03 Celem przedmiotu jest pogtebienie wiedzy studentéw na wybrany przez
T2_WO04 nich temat z dziedziny turystyki lub rekreacji.
T2_WO09
. T2_U06
Przedmiot do wyboru T2_U02
IT2_U05
T2_K03
T2_K04
T2_WO04 Identyfikacja krajowych zasobdéw dla rozwoju wybranych nowych form
T2_U08 turystyki oraz mozliwosci ich turystycznego zagospodarowania i

Trendy i innowacje w turystyce
oraz rekreacji

T2_KO1

wykorzystania. Wskazanie mozliwosci wykorzystania czynnikéw
historycznych oraz tematycznych przy tworzeniu nietypowych
produktow turystycznych. Przedstawienie roli wybranych form ochrony
wtasnosci intelektualnej w rozwoju branzy turystyczne;j.

T2_WO03 Celem przedmiotu jest pogtebienie wiedzy studentéw na wybrany przez
T2_WO04 nich temat z dziedziny turystyki lub rekreacji.
T2_WO09
. T2_U06
General Electives T2_U02
T2_U05
IT2_K03
T2_K04
T2_WO03 \Wprowadzenie do praktyk zawodowych i oczekiwania wzgledem
T2_U01 studentow
T2_K04 Planowanie i organizacja praktyk zawodowych

Spotkanie z opiekunem praktyk

Komunikacja i wspotpraca z pracodawcami podczas praktyk
Analiza i rozwigzywanie probleméw podczas praktyk

T2_WO01 Celem zajec jest utrwalenie i ugruntowanie wiedzy i umiejetnosci
T2_WO02 teoretycznych nabytych przez studentdow. Studenci w trakcie trwania
T2_WO03 raktyki majg na celu éwiczenie umiejetnosci nabytych podczas zajec.
Praktyka zawodowa - praxty 13 I yiyeh p Ie

T2_UO01
T2_U03
T2_KO03

. T2_WO09 Celem zajec jest opanowanie umiejetnosci praktycznego stosowania

Systemy informatyczne w - p : Cor o
y yt t y T2_U03 programoéw: Microsoft PowerPoint i Microsoft Access. Zdobycie wiedzy z
urystyce T2_KO3 zakresu obstugi programdéw Microsoft PowerPoint i Microsoft Access,




umiejetnosci tworzenia prezentacji i baz danych. Znajomosé
podstawowych funkcji dostepnych w bazach danych.
Rodzaje systemow informatycznych wystepujgcych w turystyce
Uzytecznos¢ systemow od strony Goscia i od strony obstugi
Systemy do obstugi sprzedazy w branzy turystycznej
Systemy do obstugi ptatnosci w branzy turystycznej
MODULY PRZEDMIOTOW SPECJALIZACYJNYCH DO WYBORU
T1_WO01 Turystyka premium i luksusowa
T2_WO04 e  Charakterystyka segmentu luksusowego w turystyce i jego
T2_WO05 oczekiwan
- . . T2_U02 e  Projektowanie ekskluzywnych ofert turystycznych
Specjalizacyjny przedmiot do T2_U06 e Standardy obstugi klientéw premium
wyboru 1 T2_U08 Podstawy turystyki rowerowej i planowania tras
T2_K02 e Planowanie tras rowerowych i bezpieczeristwo uczestnikdw
T2_K04 e Wyposazenie i logistyka w turystyce rowerowe;j
T2_WO02 Orientalne podréze i kultura wschodu
T2_WO08 e Analiza kultury i zwyczajéw regiondéw wschodnich
T2_U01 e  Organizacja podrdzy i atrakcji w krajach wschodnich
- . . T2_U02 e  Bezpieczenstwo i etykieta w kontaktach miedzykulturowych
Specjalizacyjny przedmiot do T2 U12 Digital nomaF::Is ¥ &azy y
wyboru 2 T2_KO01 e Organizacja pracy zdalnej w turystyce i podrézach
T2_KO03 e Wybdr destynacji i infrastruktury dla cyfrowych nomadow
e Narzedzia technologiczne wspierajgce mobilny styl zyci
Turystyka kulinarna, street food i kuchnia lokalna
T2_WO01 e Analiza i promocja lokalnych kulinariow
T2_WO03 e Organizacja tras i wydarzen gastronomicznych
- . . T2_U02 e Integracja doswiadczen kulinarnych z ofertg turystyczn
Specjalizacyjny przedmiot do T2:UO4 Sztuka goécir?nosijci, hospitality w praktyzle e
wyboru 3 T2_U07 e  Standardy obstugi klienta w hotelarstwie i gastronomii
T2_KO02 e  Techniki budowania doswiadczenia goscia
T2_K03 e  Rozwigzywanie sytuacji kryzysowych w obiektach turystycznych
Turystyka przygodowa, podstawy organizacji wycieczek off-road
r2_Wo4 e Planowanie i prowadzenie wypraw przygodowych
E—wgg . Zas?dy be.zpieczer'\stwa w terenie
Specjalizacyjny przedmiot do T2:U02 *  Logistykai przygoto.wanle tras off'-ro'ao'l -
wyboru 4 T2 U08 Enoturystyka, \.Nprowadzenlle do turystyki winiarskiej
T2_UO9 e  Historia i kultura wina w turystyce
T2_K01 e Organizacja degustacji i tras winiarskich
T2_KO4 e  Promocja i marketing doswiadczen enoturystycznych
Koncepcje relaksacyjne w turystyce i rekreacji
e Techniki relaksacyjne stosowane w turystyce
T2_WO05 e  Projektowanie programoéw wellness i relaksacyjnych
T2_WO06 e Ocena wptywu relaksu na zdrowie i samopoczucie uczestnikow
Specjalizacyjny przedmiot do [T2_U06 Mindfulness i techniki oddechowe w rekreacji i turystyce
wyboru 5 T2_U02 e  Podstawy mindfulness i treningu oddechowego
T2_KO01 e  Zastosowanie technik oddechowych w aktywno$ciach
T2_KO02 turystycznych
e Integracja mindfulness z programami rekreacyjnymi




ITurystyka doswiadczen

T2_ W02
T2_WO08
T2_U07

emocje

T2_U08
T2_U10
T2_KO02
T2_KO3

wyboru 6

e Projektowanie doswiadczen turystycznych wywotujgcych

e Narzedzia marketingowe w promoc;ji ustug turystycznych

Specjalizacyjny przedmiot do e Analiza zachowar konsumentéw i personalizacja ofert

Psychologia turystyki i zachowan konsumentéow
e Motywacje i potrzeby uczestnikdw rynku turystycznego
e Czynniki wptywajace na decyzje turystyczne
e Badania i interpretacja zachowan konsumentéw w turystyce

IV. PRZYPORZADKOWANIE KIERUNKU STUDIOW DO DYSYCYPLIN NAUKOWYCH

L.p. Dyscypliny naukowe % PUNKTOW ECTS
1. Nauki o zarzgdzaniu i jakosci (dyscyplina wiodaca) 72

2. Nauki o kulturze fizycznej 20

3. Nauki o ziemi i Srodowisku 8

V.

PODSTAWOWE WSKAZNIKI ECTS OKRESLONE DLA PROGRAMU STUDIOW

Nazwa wskaznika

Liczba punktéw ECTS/Liczba
godzin

taczna liczba punktéw ECTS, jakg student musi uzyska¢ w ramach
zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

STUDIA STACJONARNE

Nie dotyczy

STUDIA NIESTACJONARNE

Nie dotyczy

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom
ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

STUDIA STACJONARNE

Nie dotyczy

STUDIA NIESTACJONARNE

zawodowym/zajeciom praktycznym

78,7
taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach
zajec z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych — w
przypadku kierunkdéw studidw przyporzagdkowanych do dyscyplin w 5 ECTS
ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub
nauki spoteczne
taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana zajeciom do 69
wyboru
taczna liczba punktéw ECTS przyporzgdkowana praktykom 20




STUDIA STACJONARNE
Wymiar zaje¢ z wychowania fizycznego
Nie dotyczy

VL. WYMIAR, ZASADY | FORMY ODBYWANIA PRAKTYK ZAWODOWYCH

Wymiar: 480 godzin praktyk zawodowych.
Student wyznaczong liczbe godzin (tgcznie) musi odby¢ do konca trybu ksztatcenia.
Student ma mozliwosé zorganizowania praktyki indywidualnie badz z pomoca Biura Obstugi Studenta.

Student udajacy sie na odbycie praktyk zawodowych, powinien wypetni¢ oSwiadczenie wstepne, na
podstawie ktdrego tworzona jest umowa oraz skierowanie (dla pracodawcy) jak rowniez zaswiadczenie
o odbytej praktyce, program praktyk, karta czasu pracy praktykanta oraz efekty uczenia sie. Po
zakonczonych praktykach student dostarcza catg dokumentacje na uczelnie, gdzie jest ona opiniowana
przez Opiekuna praktyk zawodowych.

VI.  SPOSOBY WERYFIKACJI | OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE OSIAGANYCH PRZEZ STUDENTA
W TRAKCIE CALEGO CYKLU KSZTALCENIA DLA DANEGO KIERUNKU STUDIOW

Metoda weryfikacji/Obszary Wiedza Umiejetnosci Kompetencje
spoteczne

Test, kolokwium X X

Egzamin pisemny X X

Egzamin ustny X X

Projekt X X X
Referat X X

Prezentacja X X X
Esej X X X
Wypowiedz ustna indywidualna X X

Uczestnictwo w dyskusji X X
Studium przypadku (case study) X X

Raport, sprawozdanie z zadania terenowego X X

Zadania praktyczne X X
Samodzielne rozwigzywanie zadan X

Aktywny udziat w zajeciach X X
Obserwacja studentéw przez nauczyciela X
akademickiego

Egzamin dyplomowy X X X
Praca magisterska X X

Formy i metody prowadzenia zaje¢ oraz kryteria oceny i jej sktadowe dla poszczegdlnych zajec
okresla karta przedmiotu.



